UNIVERSIDAD DE COSTA RICA
ESCUELA DE LENGUAS MODERNAS
SECCION: Segundo a Cuarto aio del Bachillerato de Francés

Programa del curso

Nombre: Panorama del Turismo en francés Il Requisitos: LM-2364
Sigla: LM-2474 Co-requisitos: Ninguno
Créditos: 3 créditos Ciclo: VI

Trabajo presencial: 4 horas semanales Clasificacion: Propio
Trabajo extra clase: 5 horas semanales

I. Descripcioén del curso

Panorama del Turismo en francés Il es el segundo de cuatro cursos teéricos y practicos
dirigido al estudiantado del Bachillerato en Francés. En este curso se hara una revisiéon
general de aspectos histéricos y socio culturales de Costa Rica, de sus atractivos turisticos
por provincias; adicionalmente se iniciara el estudio de la promocidn turistica y la creacién
de productos turisticos bajo un enfoque comunicativo. Ademas, se estudiara el Iéxico
relacionado con actividades turisticas para perfeccionar el dominio linglistico de las
personas estudiantes y de promover la adquisicion de un Iéxico bilingle y de expresiones
propias del sector turistico, para su uso profesional en un entorno sociocultural particular.

Il. Objetivos
. Reforzar los conocimientos linguisticos, Iéxicos y comunicativos adquiridos en el campo
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del turismo, durante el primer curso de este bloque, mediante diversas actividades.
. Definir el perfil del turista francéfono que visita Costa Rica.

. Identificar los encargados de la promocion turistica en el pais.
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4. Analizar las herramientas de la promocion turistica costarricense.

5. Profundizar el estudio de las caracteristicas de los atractivos turisticos por provincia.

6. Crear productos turisticos para diferentes publicos francéfonos.

7. Indagar sobre los productos turisticos existentes para la creacién de propuestas turisticas
a partir de los contenidos del curso.

8. Participar de vistas guiadas.

IV. Contenidos
1. Aspectos sociohistoricos y culturales de Costa Rica.

Atractivos turisticos por provincia costarricense.
El perfil del turista francéfono.

La promocion turistica: actores, herramientas, modelos.
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Tipos de producto turistico: creacién, propuesta, seguimiento y producto final.



V. Metodologia
El curso estara a cargo de la persona docente quien desarrollara una metodologia teérica-

practica enfocada en el Francés por objetivos especificos orientada hacia la adquisicion de
los contenidos citados, mediante técnicas como exposiciones de la persona docente, de
especialistas o del estudiantado, simulaciones, trabajos grupales e individuales, asi como
giras e investigaciones de campo.

En el curso de Panorama del turismo Il, se propondran diversas actividades que impliquen
la discusion de tematicas de actualidad, provenientes tanto del contexto costarricense, asi
como del contexto internacional, esto con el propdsito de contribuir con la formacién integral
y critica del estudiantado de la carrera de Bach. en francés.

En cuanto a las actividades extra-clase las personas estudiantes deberan realizar
diferentes actividades, a saber: lecturas, tareas, reportes, cuestionarios, investigaciones o
preparacion de exposiciones.

Los contenidos se integran a través de un estudio sistematico de vocabulario, de
comprensiones orales y de ejercicios de aplicacion que seran trabajados en distintas
actividades de produccion oral y escrita.

De igual forma, a través de las diferentes tematicas y actividades, este curso propone un
acercamiento integral, utilizando el método investigativo, o que permite a la persona
estudiante ampliar sus conocimientos y desarrollar un pensamiento critico.

Este curso es 100% presencial. La persona docente podra utilizar la plataforma institucional
de Mediacién Virtual como apoyo al curso y como acompanamiento en los procesos de
ensefanza-aprendizaje para colocar materiales como: el Programa del Curso,
documentos, audios, videos y presentaciones que refuercen los contenidos de este;
también se podria emplear como medio de comunicacién entre el cuerpo docente y el
estudiantado. El estudiantado debe tener habilitado su correo electrénico institucional e
ingresar al sitio.

V. Evaluacion
Evaluacién continua

(comprensiones orales, dialogos, tareas, reportes de giras, etc) 40%
Exposiciones presenciales 20%
Quices in situ 10%
Proyecto final 30%

Total: 100%
Consideraciones generales:

o Toda persona estudiante en cada curso queda sujeto a los reglamentos de
evaluacion de la Universidad de Costa Rica.

o Toda comunicacién escrita entre las personas docentes y las personas estudiantes se
llevara a cabo por medio del correo institucional que sera el unico medio valido para
dicho efecto.

e Las personas estudiantes que obtengan un promedio de 6 0 6.5 al final del semestre
en una o en ambas partes, podran presentarse al examen de ampliacion tedrico-
practico. EI examen de ampliacion evalua la totalidad de los contenidos del
semestre.

e Cualquier trabajo ilegible no sera calificado.



o Las actividades de evaluacién continua (comprensiones orales, didlogos, tareas,
reportes de giras, etc) que por su naturaleza sean realizadas en clase pueden o no
ser anunciadas. (Articulo 15 del Reglamento de Régimen Académico Estudiantil)

e Los diadlogos seran realizados durante la clase, sin previa preparacion por parte de
las personas estudiantes, los roles seran sorteados en el momento de esta prueba
oral.

e Las comprensiones orales se repetiran dos veces. Las personas estudiantes leeran
individualmente en silencio los items. Contaran con un minuto entre escucha y
escucha y al final podran utilizar un minuto mas para la revision final. Las
comprensiones orales deberan ser entregadas en lapicero y no se brindara tiempo
adicional para pasarlas en limpio.

e Las exposiciones:

a) Son individuales o grupales

b) Las personas estudiantes deberan investigar el tema propuesto por la persona
docente.

c) Se debera exponer y presentar de manera oral en francés la investigacion
realizada.

d) El estudiantado debera presentar un reporte escrito en déonde se explique la
investigacion de manera ordenada y breve.

o El proyecto final sera discutido con la persona docente, conlleva una investigacién
y la presentacién en la clase.

¢ En el caso de ausencias (parciales o totales) el dia de la aplicacién de actividades
evaluadas, la persona estudiante debera presentar a mas tardar cinco dias habiles,
a partir del momento en que se reintegre normalmente a sus estudios, la respectiva
justificacion y la solicitud de reposicion ante la persona docente que imparte el
curso. La justificaciéon de la ausencia debe incluir la documentacién pertinente a la
situacion (comprobante médico privado o de la Caja Costarricense del Seguro
Social, acta de defuncién, etc.)
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VII. Otros recursos
La persona docente propondra el material para el curso: videos, lecturas, articulos
entre otros.



IX. Cronograma

Semana

Contenidos / Evaluacion

Semana 1

Del 11 a 15 de agosto

Presentacion del programa
Historia de Costa Rica

Semana 2
Del 18 de 22 de agosto

Los simbolos nacionales

Semana 3
Del 25 de 29 de agosto

Perfil del turista francéfono

Semana 4

Del 1 al 5 de setiembre

La promociodn turistica |

Semana 5

Del 8 al 12 de setiembre

La promocidn turistica Il

Semana 6
Del 15 al 19 de setiembre

La promociodn turistica Il

Semana 7
Del 22 al 26 de setiembre

Posible gira

Semana 8
Del 29 de setiembre al 3

Atractivos turisticos de la provincia de San José y
Puntarenas.

de octubre
Semana 9 Atractivos turisticos de las provincias de Alajuela 'y
Heredia y Cartago.
Del 6 al 10 de octubre
Semana 10 Atractivos turisticos de las provincias de Guanacaste y

Del 13 al 17 de octubre

Limon.

Semana 11
Del 20 de 24 de octubre

Crear un producto turistico |

Semana 12
Del 27 al 31 de octubre

Crear un producto turistico Il

Semana 13

Del 3 al 7de noviembre

Crear un producto turistico IlI

Semana 14

Del 10 al 14 de noviembre

Crear un producto turistico V

Semana 15

Del 17 al 21 de noviembre

Crear un producto turistico

Semana 16

Proyecto final: creacion de un producto turistico.




Del 24 al 28 de noviembre

A partir del 1 de diciembre
(la persona docente
informara la fecha exacta)

A partir del 8 de diciembre

Feriados:
e Dia de la Madre: viernes 15 de agosto (no se traslada)
o Dia de la persona negra y la cultura afrocostarricense: domingo 31 de agosto (no
se traslada)
e Dia de la Independencia: lunes 15 de setiembre (no se traslada)
e Abolicion del gjercito: lunes 01 de diciembre (no se traslada)




